Zalacznik nr 1

BRIEF DO SCENARIUSZA FILMU REKLAMOWEGO
Kampania 1,5% podatku dla Fundacji Radia ZET

Informacje o marce

Fundacja Radia ZET od wielu lat dziata na rzecz ochrony zdrowia, wspierajac osoby chore,
ze szczegbdlnym uwzglednieniem dzieci. Wielu naszych podopiecznych to pacjenci z r6znymi
rodzajami niepelnosprawnosci oraz chorobami wymagajacymi dtugotrwatego leczenia i
rehabilitacji. Pomagamy odzyskiwac¢ zdrowie, sprawnos$c¢ i samodzielno$¢, aby mogli
realizowa¢ swoje marzenia.

Ton komunikacji

W centrum komunikacji znajduje sie cztowiek i jego godnos¢. Nie epatujemy cierpieniem ani
nie budujemy przekazu na litosci. Pokazujemy nadzieje, sprawczos¢ i realne efekty pomocy.

Cel filmu
Zachecenie odbiorcéw do przekazania 1,5% podatku na rzecz Fundacji Radia ZET.
Grupa docelowa

Osoby doroste rozliczajace podatek dochodowy, empatyczne, zaangazowane spotecznie i
gotowe wspierac osoby chore oraz z niepelnosprawnosciami.

Zalozenia kreatywne

Film powinien budzi¢ emocje oparte na nadziei, solidarnosci i poczuciu sprawczosci.
Powinien pokazywac¢ konkretne efekty wsparcia oraz zawiera¢ wyrazne wezwanie do
dziatania.

Parametry scenariusza
Czas trwania filmu zrealizowanego na podstawie scenariusza: 60-180 sekund.

Film niskobudzetowy.



